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买量成本增加&⼴告素材同质化？
游戏买量的出路竟是内容？
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⻓期以来，BigBigAds⼀直致⼒于帮助⽤户快速掌握
⾏业买量趋势与竞品投放情报。这也是我们推出
“BigBigAds买量周报”的初衷。但最近⼀段时间我们发
现，以“周”为时间单位进⾏观察，提供的视⻆过于微
观，⾏业变化并不显著，内容呈现同质化趋势。

为了提供更优质的内容，我们决定对这⼀栏⽬进⾏升
级，改为“BigBigAds买量⽉报“。如若这段时间的“迟到”
为您带来了不便，我们感到⼗分抱歉。感谢您的等待和
⼀直以来的⽀持，我们将持续为您提供更加优质的内
容。谢谢！
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01
⽉度⼤盘趋势



游戏类⼴告素材占⽐

14.48%

游戏⾏业概览

游戏类App占⽐

47.84%

01  ⽉度⼤盘趋势

近⼀个⽉，BigBigaAds监测到新增游戏App数量占新增App总量的47.84%。游
戏⼴告主仍是买量的主⼒军。新增游戏类⼴告素材占新增素材总量的14.48%。

游戏⾏业⼴告投放趋势

4⽉15⽇-5⽉9⽇，新增的游戏⼴告主数量总体呈现上升趋势。5⽉5⽇新增游戏
⼴告主数量最⾼，达到144个；4⽉23⽇降到低⾕，新增游戏⼴告主数量仅32个。
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游戏⼴告新增素材投放趋势

01  ⽉度⼤盘趋势

4⽉15⽇-5⽉9⽇，游戏⼴告素材新增投放数量总体上呈现下降的趋势。

不同游戏类别投放占⽐

近⼀个⽉，休闲和益智类⼿游仍是⼴告投放的主⼒军，新增数据量占⽐超过新
增数据总量的40%。策略与模拟类游戏次之，新增数据量占⽐近20%。

虽然近期⼏款⼤⼚爆款都选择了整合营销策略，并不完全依靠买量，但对于⼩
体量、资⾦有限的益智和休闲⼿游⼴告主来说，买量依然是最⼤的引流⼿段。
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02
⽉度榜单分析



热推游戏榜单Top10

BigBigAds买量数据显示，近30天游戏买量榜单Top10分别为《兔兔》、《全⺠
养鲸⻥》、《乐乐捕⻥ios版》、《乐乐捕⻥android版》、《全⺠来找茬》、《阿
伟爱消消》、《开⼼餐厅》、《疯狂娱乐城》、《捉妖特⼯队》、《阿伟弹⼒球》。

益智休闲、⽹赚类游戏依然占据榜单的半壁江⼭。但值得注意的是，模拟经营

类游戏《开⼼餐厅》进⼊了榜单且排名第七。《开⼼餐厅》累计投放84天，创意组
数达到1.3万，素材数6011，主投腾讯系渠道和头条系渠道，如穿⼭甲联盟、优量
⼴告、抖⾳、⻄⽠视频等。模拟经营类游戏本⽉表现强势。

02  ⽉度榜单分析



⽉度总榜平台榜单（ios）

BigBigAds⽉度渠道总榜（iOS）显示，上榜最多的依然是休闲⽹赚类游
戏。我们发现头条渠道中，《坎公骑冠剑》上榜，排名第⼆。

《坎公骑冠剑》是游戏《坎特伯雷公主与骑⼠唤醒冠军之剑的奇幻冒险》

的简称。《坎公骑冠剑》是B站独⽴发⾏的像素⻛RPG（⻆⾊扮演）游戏。作
为B站游戏上半年最重磅的产品，《坎公骑冠剑》的⼴告投放并未局限于⼆次
元⽤户群体，⽽是⼀开始就⾏了全⽹买量，在百度、头条系和腾讯渠道均有投

放。

02  ⽉度榜单分析——总榜

万国觉醒

坎公骑冠剑

三国志-战略版

新诛仙

开⼼餐厅

魔⼒宝⻉归来

万国觉醒

三国志-战略版

此⽣⽆⽩

捕⻥⼤世界

万国觉醒

开⼼餐厅

魔⼒宝⻉归来

荣耀⼤天使

我的饭店

万国觉醒

开⼼餐厅

⽞天九歌

魔⼒宝⻉归来

遇⻅你的猫

乐乐捕⻥

波克⽃地主

海王捕⻥

原始传奇

三国志-战略版

全⺠⼤丰收

万国觉醒

牧场⼤富豪

阿伟消消乐

捕⻥⼤作战



⽉度总榜平台榜单（android）

02  ⽉度榜单分析——总榜

开⼼餐厅

万国觉醒

我的农场

Chess

我的饭店

阿伟弹⼒球

全⺠来找茬

魔⼒宝⻉归来

捕⻥⼤世界

开⼼餐厅

开⼼餐厅

万国觉醒

Chess

救救⼩⽼弟

我的农场

万国觉醒

开⼼餐厅

我的农场

宝箱与勇⼠

救救⼩⽼弟

乐乐捕⻥

百战绝世

咪咕快游

捕⻥炸翻天

打宝神途

兔兔

全⺠养鲸⻥

阿伟爱消消

捉妖特⼯队

疯狂娱乐城

结合平台榜单的ios榜和android榜，《万国觉醒》、《三国志-战略版》两
款策略游戏以及模拟经营游戏《开⼼餐厅》表现优异。

阿⾥⾃研的《三国志-战略版》⼀直步履稳健，已经创造了单⽉流⽔上亿的
奇迹。《万国觉醒》近期重回全球收⼊榜top10，同时也加⼤了在国内市场的
⼴告投放。《三国志-战略版》和《万国觉醒》均进⾏了全渠道投放。



⽉度新品榜平台榜单（ios）

02  ⽉度榜单分析——新品榜

叫我⼤掌柜

热⾎合击

魔神英雄传

圣⽃⼠星⽮

我狙打得贼准

坎公骑冠剑

⽃罗⼤陆-⽃神再临

冰雪三职业之⻰城霸业

穿越⽕线：枪战王者

叫我⼤掌柜

幸福饭店

忍者必须死3

烈⽕传奇-巨⻰战歌

此⽣⽆⽩

我是⼤东家

魔法森林战

⼝袋奇兵

浮⽣妖绘卷：⿊神话

忍者必须死3

我搭桥贼溜

坎公骑冠剑

捕⻥传奇

⽃罗⼤陆-⽃神再临

指尖四川麻将

闪烁之光

牧场⼤富豪

开⼼拼⼀拼

今晚娶⽼婆

我狙打得贼准

幸福饭店

《叫我⼤掌柜》、《⽃神⼤陆-⽃神再临》、《此⽣⽆⽩》是近期新品中的⿊⻢。
今年是“⽃罗⼤年”，IP改编⼿游层出不穷。《⽃罗⼤陆-⽃罗再临》在⼀众⽃罗

⼿游中依然表现突出。上线半个⽉，累计投放天数47天，素材数489个，创意组数
1018组。上线前就已通过买量预热在各平台取得相当不错的话题热度。
⼥性向游戏也是近期投放热点，除了⼥性向仙侠游戏《此⽣⽆⽩》登上top5，

⼥性向⼄游《未定事件簿》也登上了百度联盟ios榜top10。



⽉度新品榜平台榜单（android）

02  ⽉度榜单分析——新品榜

快乐餐厅

梦想花园

兔兔

捉妖特⼯队

牵⼿

阿伟爱消消

捉妖特⼯队

彩泥史莱姆

兔兔

穿越⽕线

兔兔

捉妖特⼯队

仙境苍穹

快乐餐厅

梦幻花园

⼩江湖

梦幻⻄游⽹⻚版

星战前夜模拟器

蓝⽉⾄尊

合成⼤⻄⽠

三国志-战略版

爱上消消消

梦幻新诛仙

海王捕⻥

狂野⼫潮-幸存

兔兔

捉妖特⼯队

合成⽜魔王

⼤⼈冤枉啊

缤果萌萌消

综合来看，模拟类游戏，尤其是模拟经营类游戏近期表现强劲。《叫我⼤

掌柜》、《开⼼餐厅》、《快乐餐厅》相继上榜。《叫我⼤掌柜》是《江南百

景图》后⼜⼀款古代国⻛模拟经商⼿游，主投头条和优量⼴告渠道，累计投放

17天，素材数60，创意组数110组。投放量级、⼴告素材创意都有可取之处，
但话题讨论度和⼝碑似乎不尽如⼈意。



热⻔游戏类型Top榜

02  ⽉度榜单分析

策略 模拟 ⻆⾊扮演类

1 全⺠养鲸⻥ 三国志-战略版 魔⼒宝⻉归来 
（安卓）

2 开⼼餐厅 ⽣存危机 魔⼒宝⻉归来
（iOS）

3 三国志-战略版 传奇汽⻋公司 坎公骑冠剑

4 多多花园 洗浴中⼼⼤亨 万国觉醒

5 ⽃罗⼤陆：武魂觉
醒

帝国战魂-再现繁荣
罗⻢

此⽣⽆⽩
（iOS）

6 全⺠⼤丰收 牧场⼤富豪 九阴绝学

7 万国觉醒
（iOS）

放置体育馆 百战绝世

8 阿瓦隆之王 王者之战：明⽇帝国 全⺠奇迹2

9 我的饭店 My Talking Tom 2 此⽣⽆⽩
（安卓）

10 万国觉醒
（安卓）

我要上厕所 ⽃罗⼤陆-⽃神再临



03
爆款⽂案分析



⽂案⾼频词

BigBigAds的⽤户搜索⾏为中，⽣发、⼩说、种植⽛、必看⼩说、淘宝等词成为
了搜索⾼频词。游戏名称“三国志”、“三国”、“航海王热⾎航线”也进⼊了⾼频词排
⾏。

热⻔⽂案Top10

- 新版本、新玩法

- 良⼼之作，等你来战

- 天天⼤红包，提现秒到账

- 100⾦币≈1元，0.3元提现，每天进账⼏⼗次！

- 微信没钱？来这⾥领红包，⽣活费不⽤愁，提现秒到账！

- 乐乐捕⻥游戏平台，注册就送百万⾦币，概率公平，信誉爆赚！

- 益智⼿游，解压⼜刺激，休闲解压，轻松解压！

- 不知道亏⼤了!游戏红包~⼈⼈可赚!已到账⼏⼗元了,赶紧来试试!

- 休闲不费脑，打发时间还能赚零花，你真的要错过好游戏吗？ 

- 开局⼀把⼩⼿枪，你能捉住⼏个妖？

03  爆款⽂案分析



策略类游戏⽂案TOP10

03  爆款⽂案分析

⻆⾊扮演类游戏⽂案TOP10



模拟类游戏⽂案TOP10

⾼频词：红包、赚钱、免费、正版、VIP、领、送
⽂案创意：

1、“红包诱惑”：利⽤疑问、感叹等语⽓强调红包、免费等信息，多⽤数字吸引
眼球；

2、“装备赠送”：利⽤数字、感叹语⽓强调上线即送装备，或礼包码等。
3、“激将法”：利⽤疑问语⽓和数字激发⽤户好胜⼼，例如“智商120以上的才能

过关，你能过⼏关？”

03  爆款⽂案分析

创意点总结



04
热⻔素材分析



投放渠道Top3占⽐

BigBigAds本⽉数据统计显示，投放渠道Top3分别为百度联盟、优量⼴告和穿
⼭甲联盟。其中，百度联盟占⽐24.91%。

穿⼭甲联盟 优量⼴告 百度联盟 其他渠道

33.00%

24.91%
23.07%

19.04%

04 热⻔素材分析 

素材类型占⽐

益智解谜 策略 ⻆⾊扮演 休闲 街机 卡牌 模拟 娱乐 动作 探险 其他

1.81%1.24%1.67%1.77%1.99%2.40%2.44%4.99%6.46%

20.02%

55.19%

BigBigAds⼴告素材数据显示，近⼀个⽉，新增⼴告素材量排名前三的游戏类型分别
是益智解谜游戏、策略类游戏和⻆⾊扮演类游戏。益智解谜类游戏⼴告素材占55.19%，
策略类游戏⼴告素材占20.02%，⻆⾊扮演类游戏占⽐6.46%。

益智解谜、休闲、街机和卡牌类游戏体量不⼤、资⾦有限，普遍依赖买量进⾏快速

引流，因此这⼏类游戏的⼴告素材占据总体素材量的65%。



（接上⻚）

值得注意的是，本⽉策略类、⻆⾊扮演类（RPG）、模拟类游戏⼴告素材量增
⻓明显。这可能与⼤⼚进⼊买量市场有关。但与⼩体量游戏不同的是，买量并不是

⼤⼚游戏的唯⼀⼿段。以近期爆红的游戏为例，朝夕光年的《航海王热⾎航线》、

腾讯的《⼩森⽣活》为例，买量投⼊虽然并不低，但与其整体营销策略来看，买量

仅为辅助⼿段。⼤⼚游戏们⽬前似乎不约⽽同的选择了以“优质UCG内容“为核⼼的
全渠道营销策略，即通过全渠道营销与买量的协同作⽤来进⾏持续的、稳健的引

流。

04  热⻔素材分析



热⻔⼴告素材分析
投放周期 :21.05.13 ～ 21.05.14

素材类型 :视频

素材尺⼨ :1280 x 720

投放产品：三国志-战略版

创意点：郭德纲名⼈背书，开头以说书

的⽅式展开，形式新颖，这也符合三国

游戏基调，最后从说书画⾯直接进⼊游

戏画⾯，⼗分丝滑。

查看原⼴告素材

投放周期 :21.02.24 ～ 21.05.14

素材类型 :视频

素材尺⼨ :1280 x 720

投放产品：浮⽣为卿歌

创意点：展现游戏画⾯的同时赋予素材

剧情。对标宫⽃电视剧和⼩说爱好者，

第⼀⼈称的模式增加⽤户代⼊感，激发

⽤户下载试玩的欲望。

查看原⼴告素材

04  热⻔素材分析

https://bigbigads.io/main/ads-detail?creative_id=1d5f1dfa76c6fa4221fe3215fc95ff2a&app_type=1
https://bigbigads.io/main/ads-detail?creative_id=c19d03fc135b9f30f01ebd6126494313&app_type=1


热⻔⼴告素材分析

投放周期 :21.04.03 ～ 21.04.26

素材类型 :视频

素材尺⼨ :720 x 1280

投放产品：我的饭店

创意点：开头以“UC震惊新闻体“展

开，抓⼈眼球，以新闻的叙述⽅式

讲述新闻主⼈公为何在⼿机失⽽复

得后不断收到现⾦红包，结尾显⽽

易⻅，因为安装了该游戏。这样的

叙述⽅式⼗分有创意，拍摄⼿法都

是原汁原味的“社会新闻”。故事逻

辑与游戏特点完美融合，让⼈眼前

⼀亮

查看原⼴告素材

04 热⻔素材分析 

创意点总结

1、⼴告素材形式更加多元。明星/主播不再⽣硬念⼝播，⽽是亲⾃参

与⼴告素材情景剧演绎，融合游戏画⾯，⼴告素材呈现了更加优质的试

听效果，⽤户代⼊感更强。具体可以参考《三国志-战略版》⼴告素材。

2、⾼品质、剧情向游戏MV展示游戏剧情和画⾯，更适⽤于游戏⾃

身CG和美术品质较⾼的游戏。

3、⽹赚类⼿游多使⽤真⼈情景剧的模式，但套路僵化、同质化严

重，很容易给⽤户造成不好的观感，需寻求突破。

https://bigbigads.io/main/ads-detail?creative_id=69d9089434ae2ac71be7b477fffea398&app_type=1
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BigBigAds总结

1、买量成本增加，⼤⼚寻求突破
买量作为游戏迅速获客的⽅式，成为⼤多数游戏⼚商进⾏引流的第

⼀选择。游戏⼴告主的不断增加，使游戏买量呈现⼀种僧多粥少的局

⾯，买量成本逐渐上涨。然⽽，买量虽能快速获客，却⽆法进⾏持续引

流。这对于寻求持续、稳健的流量的⼤⼚来说，买量已⽆法满⾜他们的

要求。

⼤⼚们⼀⾯不断提⾼买量投放质量，⼀⾯需求营销策略的突破。请

注意，提⾼质量并不等于提⾼投放体量。相反，许多⼤⼚发⾏的⼿游在

买量投放上都相当克制，他们在投放渠道的选择上更加精准，⼴告素材

的制作更加精良。

“内容营销”和“全平台的整合营销”成为⼤⼚游戏的营销重点策略。但
这种策略背后需要庞⼤的资源⽀持，⼩体量游戏并不适⽤。

2、细分领域成为买量热点领域
在休闲⽹赚类游戏之外，模拟经营游戏、⻆⾊扮演游戏、IP改编游

戏、⼥性向游戏成为近期投放热点。以腾讯为代表的游戏⼤⼚近期加⼤

在⼆次元游戏、模拟经营游戏、⼥性向游戏等赛道的投⼊。在⼤⼚游戏

⼚商的推动下，这些细分领域或许存在下⼀个千亿市场。
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